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/a_Meras pilsétas zimolvedibas un
marketinga stratégijas izstrade ka

vienots uzdevums

1. Valmieras pilsétas zimolvedibas stratégijas izstrades
petnieciska dala.

2. Zimola attistibas koncepcija izstrade, balstoties uz izpéetes
datiem, ievieSanas mehanisms.

3. Valmieras pilsetas zimola dizaina gramatas izstrade.
4. Valmieras pilsétas marketinga stratégijas izstrade.
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/Mieras pilsétas pasvaldibas

marketinga stratéegija
2016.- 2020.gadam
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SATURS- ESOSAS SITUACIJAS ANALIZE

Valmieras merkgrupu viedoklu analize - fokusgrupu
diskusijas (2015.gada septembris)

Valmieras iedzivotaju aptaujas (2016.gada 11.janvaris lidz
8.februaris) rezultati

Valmieras nozimigakie vestures attistibas posmi un fakti ar
péctecigumu zimola stiprinasana

Valmieras izaugsmes pilaru koncepcija
Konkurentu salidzinosa analize
Stipro un vajo pusu analize
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Piemers-fokusgrupu diskusija

Fokusgrupu diskusijas
2015.gada septembris

Asociacijas ar
Valmieru

Valmieras iedzivotdji

Gauja

Tira un sakopta vide

Attistiba

Attistita pilséta

sakopta vide

sakartotas galvenas ikdienas dzives
jomas (izgltiba, kultdra, sports u.c.)
parki

renovétas majas

skaistaka pilséta Latvija

attistita, moderna, progresiva
kulturala

Nav piebazta

miers

klusums, centra ir dabas tuvums
nav pilis, stress

Valmieras apmeklétaji

ar kultGrvésturiskiem / apskates
objektiem (teatris, STmana baznica,
Gaujas tramvajs, Boka ribas u.c.)
ar atpazistamakajiem uznémumiem

(Valmieras piens, Valmiermuizas alus,

Brengulu alus).
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KONKURENTU SALIDZINOSAS ANALIZES PIEMERS

ledzivotaju blivums pilsétas 2016.
gada 1. janvari( cilv. uz km?)

1500 1374

1022

947

1000

BE7

00

Ventspils Velmiera lelzava 1ékebpils

B entspils MYalmiera MWlelgave MW IEkshpils
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KONKURENTU SALIDZINOSAS ANALIZES PIEMERS

Divistabu dzivoklu skaits pardosana
pilsetas 2016. gada 9. marta

lelgava Iekahpils Yalmiera Wentspils
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Valmieras pilsetas zimolvedibas stratégija

Talanti

Darhaspeks

Dzivesstils
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/—)/ Valmieras personiba.

Vertibas un zimola raksturs.

|NTE|_| G ENT EE%%ESE@T? mé%m AUGSTPRATIGA

7 MUOZAM JAUNA

|lZGL | TOTA PRASIGA MAINIGA

- LATVISKA TIRIGA CﬂKLEAGMAAUJAS RAKSTURS
DARBIGA RADOSA
SKAISTA
% AR SPILGTIEM AKCENTIEM TERPA
KULTURALA gaiPonGg auna = NEATKARIGA
TRADICIONALA JAUNEKLIGA

ZALl DOMAJOSA

MILESTIBA NO KURAS NETIKT VALA
LOTI ENERGISKA

S DINAMISKA BAGATAKA IZLEKT IZCELTIES
AR SAVIEM INDIVIDUALIEM W\IBSIII:[‘

REIZEM IESLIGST PASAPMIERINATIBA ZAUDEJOT PASKRITIKU |‘ wCJELﬂuL,UM
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esas galvenas dimensijas, kas noteiks
veiksmiga Valmieras zimola pastavesanu

1. Valmieras atpazistamiba un stavoklis nacionala méroga un
starptautiski (te nevar parspilét — vismaz Baltijas jlras regiona)

2. Vietas kvalitate (Valmieras fiziskie aspekti, t.sk. Gauja, vides
kvalitate u.c.)

3. Atbilstosa dzives vieta, ko var atlauties un augsts publiskas
infrastruktlras standarts

4. Viesmiliga un atvérta sabiedriba
5. Saistosas lietas, ko darit pilséta vai tas apkartné
6. lzglitibas un ekonomiskais potencials
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Marketinga strategijas
merkgrupas

ledzivotaji

Uznéméji

Investori

Talanti

Taristi

Esosie Valmieras iedzivotaji

Valmiera dzimusie, reiz dzivojoSie, macijusies,
stradajusie, kas dzivo arpus Valmieras
Potencialie Valmieras iedzivotaji

EsosSie lielie uznéméji, ar mérki turpinat un izvérst
uznémeéjdarbibu

Potencialie lielie uznémeji, ar mérki meklét vietu
jaunu uznémumu dibinasanai un attistianai
EsoSie mazie un vidgjie uznémumi

Jauni mazie un vidéjie uznémumi

Majrazotaju attistibas veicinasana

Rados$o industriju veicinasana

Esosie investori
Potenciali investori

Talanti jeb eksperti

Darbaspéks

Radoso jomu eksperti

Jaunie, kvalificétie darbinieki, specialisti

Vietgjie un arzemiju taristi
Pasakumu apmeklétaji
lestazu un veikalu apmeklétaji

oy | O
9 _—




Y (] iangra)
norwa PO
grantsy /J

/l)/ o o

Valmieras pilsetas pasvaldibas
marketinga stratégijas merkis

Valmieras pilsétas pasvaldibas marketinga stratégijas
merkis ir paaugstinat Valmieras pievilcibu visas
galvenajas pilsétas lietotaju grupas — iedzivotaji, uznemeji,
talanti (skatot plasak studentu, tehnikuma audzéeknu, bet
art noteiktu profesiju kvalificéta darba spéka piesaisti
pilsétai) un tdristi jeb pilsétas viesi, stiprinot pilsétas
poziciju So grupu piesaisté un identitates apzina, izvéloties
iesp&jami efektivakos integrétas sazinas lidzeklus.
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Marketinga komunikacijas plans

Merkis

Komunikacijas véstijumu formulésana ilgtermina, katrai
mérkgrupai, nemot véra to vajadzibas (emocionalas, socialas,
racionalas) un solijumu par to apmierinasanu.

Galveno véstijumu formuléjums

Valmiera ir progresiva pilséta, kas doma un rada izcilu vietu
ledzivotajiem dzivosanai, stradasanai, personigajai izaugsmei,
talantu izkopSanai un attistiSanai, investésanai un biznesa
attistibai, pozitivi ietekméjot apkartéjo novadu un Vidzemes
regiona attistibu un iedzivotaju dzives kvalitati.
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T
almieras pilsétas pasvaldibas zimolvedibas un

marketinga stratégijas ievieSanas novértésana-
piemers

Mérkgrupa: ledzivotaji

Ricibas/ aktivitates mérku NovertéSanas raditaji Atbildiga

sasniegSanai struktdrvieniba,
persona
Ertas, drosas, 1.Dzivojama fonda Dzivojama fonda palielinadjums  NIAP

pievilcigas palielinaSana 5%

dzives vides Nekustama Tpasuma
nodrosinasana nomas/pardoSanas cenas
samazinajums
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