


8] Stradajam atbilstosi Attistibas
programmas vizijai

« Jaunpils novads-nodrosinatu, sabiedriski un ekonomiski
aktivu un pozitivi domajosu iedzivotaju majas




Vizija

Balstoties uz Attistibas programma izvirzito viziju, tiek
definéta Jaunpils novada marketinga stratégijas vizija:

Jaunpils novads-unikala vieta, kura dzivo
sabiedriski un pozitivi domajosi iedzivotaji, darbojas
un attistas videl draudzigi videjie un mazie
uznemejli, vieta apmekletajiem ka galamerkis —
“Radits Jaunpilr”.






Jaunpils pasvaldibas marketinga misija

Novads Latvija, kura merktiecigi tiek vairota vietas
pievilciba caur trim pamatvertibam: vietejo
sabiedribu, dzives un ekonomisko vidi.

Marketinga stratégijas virsmerkis 3 lietotaju grupas-
IEDZIVOTAIJI, UZNEMEJI, APMEKLETAJI:

Merktiecigi veidot vietas pievilcibu un popularizet
Jaunpils novadu: ka labako vietu, kur dzivot,
macities, stradat,audzinat bernus, atpusties,
nodarboties ar uznemejdarbibu, apmeklet un baudit
dabas unikalitati un kulturvesturisko mantojumu.



Marketinga stratégijas galvenie uzdevumi

. Veidot un vairot Jaunpils atpazistamibu,

- Pasvitrot Jaunpils individualitati un atskirigumu
no citam pilsetam un novadiem,

- Parliecinat velamas merkauditorijas par iespejam
dazadu ekonomisko, politisko, socialo un
personigo méerku sasniegsana




Tatad, musu merkauditorija ir:

1.iedzivotaji -esosie, bijusie, potencialie, kam ir
sencu zemes, arvalstis stradajosie, bet sirdi
jaunpilnieki;

2 .Uznemeji — no pasu vidus, ienaceji no citam
pilsétam un regioniem;uznémejdarbibas uzsacéji;
investori — esosie, potencialie.

3. apmekletaji -vietejie turisti, arvalstu turisti,
apkartéjo novadu un pilsetu iedzivotaji, kam
musu pasvaldiba interese izklaide, pakalpojumi



Lﬁu Pasvaldibas marketinga izstrade
balstijamies uz:

1) novads -ka vieta, kur dzivot;
2) novads -ka vieta, kur investet;
3) novads -ka vieta, kuru apmeklet.




Dazi no aspektiem, kurus néeémam vera

Jaunpils pasvaldibai nav vel izstradats logo un sauklis, tacu jau 5
gadus atpazistamibai tiek lietots sauklis "Manas majas-mana —
Jaunpils”.

Kops 2012. gada Jaunpils ir Pasaules Jaunpilu asociacijas biedrs
"Newcast/es of the world’, pozicionejot novadu, ka vienu no
pasaules Jaunpilim,

Jaunpils pasvaldiba novada, regiona un Latvijas iedzivotaju apzina
asociejas ar viduslaiku pili, tapéec Sis tels merktiecigi tiek veidots
un popularizets. Novada atpazistamibai tiek lietots simbols-
Jaunpils pils un novada gerbonis.

Pasvaldibas prioritaras grupas atseviski nav noteiktas, tacu gan
attieciba uz iedzivotajiem, gan apmekletajiem- tas ir gimenes ar
bérniem, jauniesi, darbspéjas vecuma cilveki un senjori. NFI
projekta ietvaros tika veikta padzilinata deputatu anketesana par
pasvaldibas fokusgrupam, viedokli politiskaja limeni ir lidzigi.

U.c.



Principi, kurus nemam vera

Visu pasvaldibas lietotaju grupu ietversana marketinga

4 mm o=

Strategijas strukturésana pec galvenajam lietotaju grupam
— iedzivotaji, (tai skaita nevalstiskas organizacijas)
uznemeji, apmekletaji.

Marketinga virziens izprast vajadzibas un parverst tas
piedavajuma- ieverosana attieciba pret visam meérka
grupam.

Jaunpils novada marketinga strategijas ieklausana un
sasaiste ar pasvaldibas attistibas planosanas dokumentiem.
Planots padzilinati izstradat izglitibas, turisma attistibas,
komunikacijas strategiju, ka ari zimola izstradi.



Ka iedzivotaju skaita samazinasanos parverst
preteja virziena
Viens no prioritarajiem virzieniem ir vietas piederibas veicinasana visam vecuma

grupam visas fokusgrupas, kuru planots istenot ar dazadam aktivitatem.

Lepnuma sajutas par savu hovadu/majam apzinata veidosana un viedokla
popularizésana.

Ar socialo tiklu palidzibu saiknes veidosana ar arvalstis vai citas pilsetas dzivojoSiem
Merktiecigs darbs ar citas pilsétas studeéjoSiem un stradajosiem jauniesiem, piesaistot
novadam.

Iedzivotaju iesaiste NVO sektora, brivpratigaja darba, amatiermakslas kolektivos,

pasakumu organizésana, iedzivotaju forumos, projektos, talkas, sanaksmes, sapulces,
parvalde, lemumu pienemsana utt.

Vietas, labo darbu, cilvéku, notikumu un pasakumu popularizésana un informacijas un
fotografiju operativa izplatiSana e-vide, masu medijos.

Veicinat vietéjo uznémeju un veiksmigu esoso/bijuso jaunpilnieku-uzneémeéju,
popularu cilvéku atziSanu un popularizésanu, iesaistiSanu novada dzive, pasakumos.

Pasvaldibas sadraudzibas projektu istenosana, pilnvertigi izmantotas Jaunpilu
alianses piedavatas iespejas u.c. pasakumi.



un popularizet...labumus, kuri s
lietotajiem

as un vietas labumi -pieeja tdeniem un
Ziem, svaigs gaiss, apzalumota,sakartota
oliska telpa;

putas labumi -sporta, kulttras un hobiju
rastrukttra;

Ivesveida labumi -kafejnica, krogs, izklaide,
ikali, skaistumkopsana u.c.).

ba vietas, darba spéeks

oti cilvekresursi

ta un lietpratiga pasvaldiba



Ka stradasim?

- Izstradajot Jaunpils pasvaldibas marketinga stratégiju,
tiek definéts, ka nav iesp&jams izdalit atseviskas ricibas
katrai pasvaldibas lietotaju grupai, tapec attieciba uz
visam lietotaju grupam ir kopigi planosanas elementi.

- Istenojot marketinga aktivitasu realizaciju, Jaunpils
nasvaldiba darbosies divos virzienos: realizés aktivitates,
Kkas sekme novada attistibu un merktiecigi veidos
abvéligas attiecibas ar visam iesaistitajam pasvaldibas
ietotaju grupam-iedzivotajiem, apmekletajiem un
uznemejiem.




Pastiprinati domasim par...

- Par pasvaldibas lietotaju grupu sniegtajiem
pakalpojumiem ir atbildigi visi darbinieki-ne tikai tie, kas
tiesi apkalpo “klientus”. Ikviens kontakts ar “klientu” jeb
pasvaldibas pakalpojuma lietotaju —tieSa saruna,
konsultacija, iesnieguma registrésana, vecaku sapulces
apmekleéjums skola, ekskursiju pieteikSana, kultiras vai
izklaides pasakuma apmeklejums, zvans, e-pasts, vestule
utt. rada iespaidu par organizaciju un Sis iespaids rada
iespaidu par pasvaldibu kopuma.



Atklatie trakumi-NOVERSISIM!

Izvérteéjot Jaunpils pasvaldibas administracijas un iestazu
stipras un vajas puses, ka viena no butiskakajam
problemam, kas tika identificeta, ir komunikacijas trukums

visos limenos.




Atklatas stipras puses-ATTISTISIM

 Veicot un parskatot Attistibas programmas ietvaros veikto
SVID analizi, secinam, ka daudz punkti, kas 2012. gada

bija atziméti, ka trukumi, nu jau lepni stajas stipro pusu
rindas.
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W2 Bitiskakais-pakalpojumu pieejamibas
uzlabosana

* Kops 5.g. marta darbojas VPVYKAC
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1.Lidzdarbiga, nodrosinata, radosa un
pozitivi domajosa vieteja sabiedriba

Efektiva, atverta, inovativa
un iniciativu veicinosa
parvalde

1.Nodrosinat efektivu un atvertu pasvaldibas darbu
2.Veidot kvalitativu komunikacijas procesu ar visam
ieinteresétajam pusem

Nodrosinati kvalitativas
izglitibas, sporta un kulturas
pakalpojumi

1.Nodrosinat kvalitativas muzizglitibas iespéjas novada
iedzivotajiem

2.Attistit izglitibas infrastrukturu

3.Nodrosinat daudzveidigu un atraktivu kulturas piedavajumu
4.Saglabat un attistit kulturas mantojumu un tradicijas
5.Aktivizéet iedzivotaju lidzdarbibu kulttiras procesos

6.Attistit kulturas iestazu infrastruktiru

7.Attistit sporta un atputas infrastrukttru un pakalpojumu
nodrosSinajumu

Nodrosinati kvalitativi
socialas aprupes
pakalpojumi

1.Attistit socialo infrastrukturu un uzlabot socialo pakalpojumu
kvalitati

2. Veicinat veseligu dzivesveidu

3. Uzlabot veselibas apripes kvalitati




sy 2.Drosa, pieejama, labiekartota
dzives vide

Sakartota tehniska
infrastruktiira un
publiska artelpa

1.Uzlabot tehnisko un satiksmes infrastrukturu
2. Uzlabot publisko artelpu

Aizsargata un ilgtspéjiga | 1.Saglabat vides daudzveidibu un attistit lauku telpu
apkarteja vide 2.Uzlabot energétikas infrastrukturu

Nodrosinata sabiedriska

" 1.Nodrosinat sabiedrisko kartibu un drosibu
drosiba




N4 3.Dazadota ekonomika vide, kas veicina
pievienoto vertibu radisanu

Pilnvertigi izmantots
turisma potencials

1.1zstradat turisma marketinga stratégiju
2.Palielinat taristu skaitu un pagarinat turistu uzturesanas laiku

Jaunpili

Attistita vieteja
uznémeéjdarbiba

1.Attistit cilvekresursus

2.l1zveidot Jaunpils novada zimolu

3.Veicinat sadarbibu un starpnozaru komunikaciju

4.Veicinat specializétas, augsti produktivas un konkurétspéjigas
lauksaimniecibas attistibu
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\3) Vidéja termina budzets???

Investiciju plans, ricibu plans, aktualizacija




Uzraudzib

* Rezult
Isteno

« Anali
e Secin
* Prieks
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S trategija uzskatama gan ka macibu projekts, gan
ka darba dokuments, kuru no «darga>»izskata
saisinasim un papildinasim

Projekts rosinaja domat un
saprast
Esam «bagati», bet
iedzivotaju skaits saruk.
Ta ka pastav konkurence,mums
ir nepiecieSams zimols

Javairo Jaunpils
atpazistamiba

JAUZSVER atskirigums no
citam pilsetam un novadiem

Dazadu komunikacijas kanalu
izmantosana

«Reklama»

« Japarliecina velamas
merkauditorijas par iespejam
dazadu ekonomisko, politisko,
socialo un personigo merku
sashiegsana

* Par attistibu un virzibu atbildigi ir visi

* Daudzam no Ricibas plana

ieklautajam ricibam finansu esamibai
ir seskundara nozime,svariga ir
darbinieku iniciativa
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- Aptaujas rezultatu
apkopojums

Marketinga stratégijas
izstrades letvaros tika veikta

ledzivotaju
par Jaunpll

un viesu aptauja
s hnovadu.

Apfauja fika izveidota

vietne

, Saja vietne
anketu aizpildija 53

responden
responden
aizpildija ra

1, savukart 80
1 anketu
kstveidq, 45

responden

1 fika aptaujati

pa telefonu.


http://visidati.lv/aptauja/1120571960/
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N4 Zzinasanas, pieredze, kolégi, draugi...

« Termins —lietpratiga parvaldiba kluvis par atslegas vardu
it visam , ko daram un planojam darit

- Jauniegutas zinasanas, redzes loka
paplasinasana,pieredze

- Fantastisku draugu iegusana gan pasvaldibas, gan LPS

 Iespeja apmeklet projekta draugus visa Latvija, macities
un baudit...garsas, skanas, sajutas,
emocijas...iedvesmojosi stasti,neredzetas vietas

- Vaditaju pieredzes brauciens uz Poliju un Norvegiju

« Drammen parstavja prezentacija par izaugsmi-viss ir
lespejams

 lespeja paradit savu novadu



Kas pietru
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