PILSETAS ZIMOLVEDIBAS UN MARKETINGA
STRATEGIJAS IZSTRADE
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Marketinga Mediju Digitala stratégija Korporativo PR pasakumi Sporta marketings
stratégija komunikacijas Socialo mediju pasakumu Mediju attiecibas Masu sporta
Zimola stratégija stratégija marketings planosana un un publicitate pasakumi
Zimola identitate Mediju planoiana » Majaslapas organizéiana Komunikacijas
Radoio koncepciju Mediju pirkiana un aplikacijas Produktu kampanas
izstrade Stratégiska WEB dizains virzisana tirga / Stratégiskas konsultacijas
Radoso materialu plancsana Digitalais saturs reklamésana un stratégiju izveide
izgatavosana Tirgus izpéte un tekstu izveide Produktu llgtermina komunikacijas
Tela kampana Mediju SEM (SEQ) prezentacijas pgrogrammu izveide
Pardosanas monitorings E-pastu marketings » Tiedais marketings ® Zimola pozicionésana
kampanas Kampanas Reklama un reputacija

péc-analize tirdzniecibas Krizu komunikacija

Mediju SVID analize centros Mediju trenini

Mediju trenini Vides reklamas

Investiciju atdeves POS materiali

analize Netradicionalais marketings

Pasakumu dekoréiana
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KAPEC NEPIECIESAMA ZIMOLVEDIBA

Zimols — kopsumma tam, ka tiek uztverta konkréta organizacija.

Zimolvediba ir Sis uztveres veidoSana.
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KAPEC NEPIECIESAMA PILSETAS
ZIMOLVEDIBA
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KAPEC VALMIERAS PILSETAI
NEPIECIESAMA ZIMOLVEDIBA?



Uzlabot pilsétas telu
atbilstoSi musdienu
tendencéem




encet pilsétutun nostiprinat poaionéjumu
Latvijas un starptautiska konteksta
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Popularizét pilsétas teritoriju
un pakalpojumus ka produktu
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Piesaistit investicijas un veicinat uznémejdarbibu




Palielinat iedzivotaju
lepnumu par savu
pilsétu




ZIMOLVEDIBAS PROCESS

BudzetésSana

Esosas situacijas analize
SVID

Misija

Veértibas

Attistibas stratégija
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* Poziciongjums / Zimola solijums / Zimola apraksts / Mérka grupas /
Komunikacijas stratégija
7. Taktika: Zimola ievieSana un monitorings

« Merka grupas — Galvena zina — Sasniedzamie rezultati
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ESOSAS SITUACIJAS ANALIZE

Demogréafija

Kultdras

_ Ekonomiska
fedtor Sadarbibas situacija Eso$3s situacijas izpéte:
partneri  Primara izpéte
T «  Sekundara izpéte
Klient Organizacija el «  Kvalitativie pétijumi (intervijas un
fokusgrupas)
Kvantitativie pétijumi (interneta aptaujas)

Socialie
faktori Juridiskie .

Sabiedriba Konkurenti faktori

Politiskie
faktori

Tehnologijas



KADAS IR MARKTINGA SASTAVDALAS?

« Logo, gerbonis, komunikacijas materiali
« Komunikacijas kanali
« Atrasanas vieta
« Pilsétas parvalde, politiska vara un lobijs
« Pakalpojumi
« Pakalpojumu izcenojumi
* Publiskais viedoklis
« Lojalitate
« Sadarbiba ar:
— Uznéméjiem, vietéjiem un arzemju investoriem
— Citam pasvaldibam
— Sadarbibas pilsétam
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PILSETAS SIMBOLIKA




SVID

Stipras puses

Vajas puses

lespejas

Draudi

Komunikacija

Socialie mediji

Izglitiba

Kultlra

Uznémejdarbiba

Turisms




ATTISTIBAS STRATEGIJA

Zimola attistibas ilgtermina merki

|zveidot integrétas komunikacijas platformu, kas komunicé pilsétas nozares
(bizness, izglitiba, kultlra, tirisms) pilsétas konteksta zem vienota zimola.

Pilsétas tela vienots koncepts, kas atbilst misdienu dizaina tendencem,
iesaistot gan tehnologijas, gan dabu, gan vides objektus stratégiski
izvélétos mediju kanalos.
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MISIJA UN VERTIBAS
Misija:
Valmiera — dinamiska, videi draudziga, uz izcilibu, inovacijam un viesmilibu

virzita pilséta cilvéka personibas izaugsmei, gimenes labklajibai un
uznémeéjdarbibai.

Vertibas:
» ledzivotaji
» Uznémeéjdarbiba
» Pilsétvide
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Valmieras pilsétas poziciongjums
un komunikacijas virsmerki

« Valmiera ir stabila un progresiva vide
personibas un labklajibas izaugsmei.

« Valmiera ir Vidzemes biznesa,
izglitibas un sporta centrs ar
bagatigu kulttiras un dabas
mijiedarbibu.




Zimola solfjums

Cilveéki
apzinas, ka
Valmieras
pilséta ir lespéja
attistit savu
personibu un
Zzmantot pilsétas
plasas iespéjas,
tadél lepojas ar
savu piederibu tai
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ideja, pilséta vienmér /
nak pretim un ir /
ieintereseta tas
attistiba.




ZIMOLA APRAKSTS UN VIZUALA IDENTITATE

« LOGOTIPS

« ELEMENTI
 PIELIETOJUMS
- PILSETVIDE

«  IZMANTOSANA KOMUNIKACIJU
KANALOS
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KOMUNIKACIAJS STRATEGIJA

Mediju stratégija Uznémeéjdarbibas attistibas Personibas izaugsmes
Socialo mediju stratégija grupa sk
Sabiedriskas attiecibas Valmieras
Pilsétvides komunikacija pasvaliba
Sadarbibas partneri: . e
Socialas un fiziskas
drosibas grupa

Pilsetvides attistibas grupa




TAKTIKA: ZIMOLA IEVIESANA UN
MONITORINGS

R Attistiba, investiciju
Uzpéméjdarbiba piesaiste, labklajiba

Katrai komunikacijas .

- _ izaugsme demogrifijas stabilizésana
sastavdalai ir sava loma pilsétas
teéla veidoSana Tirisms E— Pilsétas viesu piesaiste
> Pilsétas parvaldes téla
S veidosana

Jauna zimola

. . Valmieras téla veidosana
NEEELE]

Pilsétas téla veidosana,
e — > lojalitite, tarisms
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ZIMOLA IEVIESANA UN MONITORINGS

Zimola
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definésana

pielagosana
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