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PAR MUMS



KO MĒS DARĀM



MŪSU KLIENTI



KĀPĒC NEPIECIEŠAMA ZĪMOLVEDĪBA

Zīmols – kopsumma tam, kā tiek uztverta konkrētā organizācija. 

Zīmolvedība ir šīs uztveres veidošana.



KĀPĒC NEPIECIEŠAMA PILSĒTAS 

ZĪMOLVEDĪBA



KĀPĒC VALMIERAS PILSĒTAI 

NEPIECIEŠAMA ZĪMOLVEDĪBA?



Uzlabot pilsētas tēlu 

atbilstoši mūsdienu 

tendencēm



Diferencēt pilsētu un nostiprināt pozicionējumu 

Latvijas un starptautiskā kontekstā



Popularizēt pilsētas teritoriju 

un pakalpojumus kā produktu



Veicināt pilsētas viesu un iedzīvotāju pieaugumu



Piesaistīt investīcijas un veicināt uzņēmējdarbību



Palielināt iedzīvotāju 

lepnumu par savu 

pilsētu



ZĪMOLVEDĪBAS PROCESS

1. Budžetēšana

2. Esošās situācijas analīze

3. SVID

4. Misija

5. Vērtības

6. Attīstības stratēģija

• Pozicionējums / Zīmola solījums / Zīmola apraksts / Mērķa grupas / 

Komunikācijas stratēģija

7. Taktika: Zīmola ieviešana un monitorings

• Mērķa grupas → Galvenā ziņa → Sasniedzamie rezultāti



Demogrāfija

Ekonomiskā

situācija

Juridiskie

faktori

Tehnoloģijas
Politiskie

faktori

Sociālie

faktori

Kultūras

faktori Sadarbības 

partneri

MedijiKlienti

KonkurentiSabiedrība

ESOŠĀS SITUĀCIJAS ANALĪZE

Esošās situācijas izpēte:

• Primārā izpēte

• Sekundārā izpēte

• Kvalitatīvie pētījumi (intervijas un 

fokusgrupas)

• Kvantitatīvie pētījumi (interneta aptaujas)

Organizācija



KĀDAS IR MĀRKTINGA SASTĀVDAĻAS?

• Logo, ģerbonis, komunikācijas materiāli

• Komunikācijas kanāli

• Atrašanās vieta 

• Pilsētas pārvalde, politiskā vara un lobijs

• Pakalpojumi

• Pakalpojumu izcenojumi

• Publiskais viedoklis

• Lojalitāte

• Sadarbība ar:

– Uzņēmējiem, vietējiem un ārzemju investoriem

– Citām pašvaldībām

– Sadarbības pilsētām



PILSĒTAS SIMBOLIKA



SVID

Stiprās puses Vājās puses Iespējas Draudi

Komunikācija

Sociālie mediji

Izglītība

Kultūra

Uzņēmējdarbība

Tūrisms



ATTĪSTĪBAS STRATĒĢIJA

Zīmola attīstības ilgtermiņa mērķi

• Izveidot integrētas komunikācijas platformu, kas komunicē pilsētas nozares 

(bizness, izglītība, kultūra, tūrisms) pilsētas kontekstā zem vienota zīmola.

• Pilsētas tēla vienots koncepts, kas atbilst mūsdienu dizaina tendencēm, 

iesaistot gan tehnoloģijas, gan dabu, gan vides objektus stratēģiski 

izvēlētos mediju kanālos. 



MISIJA UN VĒRTĪBAS

Misija:

Valmiera – dinamiska, videi draudzīga, uz izcilību, inovācijām un viesmīlību 

virzīta pilsēta cilvēka personības izaugsmei, ģimenes labklājībai un 

uzņēmējdarbībai.

Vērtības:

» Iedzīvotāji

» Uzņēmējdarbība

» Pilsētvide



Valmieras pilsētas pozicionējums 

un komunikācijas  virsmērķi

• Valmiera ir stabila un progresīva vide 

personības un labklājības izaugsmei.

• Valmiera ir Vidzemes biznesa, 

izglītības un sporta centrs ar 

bagātīgu kultūras un dabas 

mijiedarbību.



Zīmola solījums



ZĪMOLA APRAKSTS UN VIZUĀLĀ IDENTITĀTE

• LOGOTIPS

• ELEMENTI

• PIELIETOJUMS

• PILSĒTVIDE

• IZMANTOŠANA KOMUNIKĀCIJU 

KANĀLOS



KOMUNIKĀCIAJS STRATĒĢIJA

• Mediju stratēģija

• Sociālo mediju stratēģija

• Sabiedriskās attiecības

• Pilsētvides komunikācija

• Sadarbības partneri:

Uzņēmējdarbības attīstības 
grupa

Personības izaugsmes 
grupa

Sociālās un fiziskās 
drošības grupa

Pilsētvides attīstības grupa

Valmieras 
pašvalība



TAKTIKA: ZĪMOLA IEVIEŠANA UN 

MONITORINGS

Katrai komunikācijas 

sastāvdaļai ir sava loma pilsētas 

tēla veidošanā



ZĪMOLA IEVIEŠANA UN MONITORINGS

1

2

3

4

Zīmola 
definēšana Adaptācija /

pielāgošana 
materiālos

Iedzīvināšana

Monitorings 



Lai jums izdevusies diena!


